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Caique Dourado

- Gerente de E-commerce da Editora Juspodivm
www.editorajuspodivm.com.br

- Membro do conselho diretivo da ABLEC
www.ablec.com.br

- Programador

- Usuario do GA desde 2006

G Yahoo Mail - *_Google®_ *_Analytics”_ *_Invitation®_ Code - Google Chrome = O
® about:blank
De:  Goegle Analytics (analytics-invitations@google.com)
Para: caiguedourado@yahoo.com.br

Data: quarta-feira, 7 de junho de 2006 12:58 BRT

Google Analytics™ GO L lgl.e

BEE /520 / B3 (FE) / 2 (F48)/ Portugués (Brasil) / Dansk / suomi /

Hello,

Thank you for your interest in Google Analytics! We're happy to inform you that your unique invitation
code is now available. Please choose the option below that applies to you and follow the instructions to
create your Google Analytics account. Once you've done so, please refer to our Installation Guide to
help you get started.

Notice: If your site receives more than 5 million page views per month, you must have a linked AdWords
account with at least one active campaign. If your site receives more than 10 million page views per
day, please contact us by replying to this message before signing up so that we can ensure proper
capacity planning.

e Option 1: If you have an existing AdWords account

Log in to your AdWords account at adwords.google.com and click the Analytics
tab. Enter the following invitation code to create your new Analytics account:

QNHI-16JGC-2WB2

e Option 2: |f you don't have an AdWords account, and aren't ready to create one

e Option 3: [f you don't have an AdWords account, and would like to create one with a $25 credit



http://www.editorajuspodivm.com.br
http://www.ablec.com.br

ARRUMANDO A CASA!




Ads Perfo[ymance

brasil
- Caique Dourado

Parametros de URL

Parametrize tudo:

e E-mails transacionais
e Newsletters
e Push

e Campanhas de redes Sociais Planilha para codificacdo de Links:

e Campanhas Off-line (impressos) caiquedourado.com.br/ga-links

Cuidado com os redirects!
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Agrupamento de Canais

?utm_source=Site
E-mails Transacionais <

?utm_source= Intelllpost

?utm_source=Awin

Afiliados ?utm_source=Lomadee
?utm_source=Afilio

?utm_source=|nf|uencer1

Influenciadores ’Putm _source=Influencer2
?utm_source=|nf|uencer3
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Crie eventos!

Agao do evento Eventos exclusivos <+
1. CARNAVAL19 11.574 (86,17%)
° Utilizagao de CUPONS - :rrrmmrrr e >
2. CARNAVAL2019 1.297 (9,66%)
e Produto sem estoque (nUmero, tamanho, voltagem)
3. CARNAVAL 19 385 (2,87%)
e (alculo de frete (uso posterior em remarketing)
_ 4. CARNAVAL 2019 107 (0,80%)
e Erros de preenchimento nos Forms
L . » 5. CARNAVAL-2019 4 (0,03%)
e Push Notification: Detectar visitantes que permitiram
: : 6. CARNAVAL29 4 (0,03%)
e (liques nos itens do FAQ
e Cliques no produto (mais detalhes, zoom) Ay (CORNAWY.~ 2010 S5(0.97%)
e Buscas no auto-complete do topo 8. 'CARNAVALAO 3/ 02%)
e Errosde]S 9. CARNAVAL19 AVAL19 3 (0,02%)

e Links de saida do site (ex: selos no rodapé, downloads) 10. CARNAVAL9 3 (0,02%)



& www.site.com

NAO FACA ISSO!

?utm_source=Banner+Interno&utm_campaign=Colecao
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Para isso, utilize a Promocao Interna! Qual banner esta vendendo mais?

4 )

Comportamento de compra Conversoes Comeércio eletronico v
Nome da promogao interna
Visualizagoes da Cliques da promogao CTR da promogao ; ' Transagoes por clique na
promogao interna interna interna e den Haceaa promogao interna
1.042.555 19.181 1,84% 2,67%

470 199 otal 557% (34 16 2U3 acoes

Banner Home: bh-/compre-por-colecao/dizer-o-

- direito?ano-de-lancamento-36=20193 IS AT ST TES et sk i
2.  Banner Home: bh-/JUS0080 135.437 (12,99%) 895 (467% 0,66% 5,25%(196,35%
3. g:g}ﬁgr’jgur;‘s%gh‘/ compre-por-colecao/manuais- 124.868 (11,98%) 1341 (699% 1,07% 2,54% (94,80%
4. Banner Home: bh-/JUS0100 119.649 (11,48%) 5.203 (27,13% 4,35% 1,40% (5246%
5. Banner Home: bh-/mc-142548-142546 119.649 (11,48%) 1.145 (597% 0,96% 4,89%(182,87%
6. Banner Home: bh-/concursos/detalhe/168 102.665 (9,85%) 4102 (21,39%) 4.00% 1,29% (4831¢




Ja vai embora?

www.site.com?utm_source=FerramentaX
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Habilite o Comércio Eletronico Avancado!

Crie publicos de Remarketing!

Analise do comportamento de compra:

M sessdes Progressé&o da compra M Abandonos

Todas as sessbes SessOes com visualizagbes..  Sessbes com adigdo aocar..  Sessbes com check-out SessGes com transagoes

\ 4 \ 4 \ 4 \ 4

Sem atividade de compras Nenhuma adigdo ao carrinho  Abandono do carrinho Abandono de check-out
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Comércio Eletronico Avancado , _ .
Quais categorias despertam maior interesse?

Desempenho da lista de produtos:

- )
Nome da lista de produtos Visualizagoes da lista de produtos A Cliques na lista de produtos CTR da lista de produtos Produtos adicionados ao carrinho
1.857.576 35.190 1,89% 5.260
Porcentagem do total: 61,85% (3.003.123) | Porcentagem do total: 84,85% (41.473 Média de visualizagdes: 1,38% (37,18% Porcentagem do total: 5,57% (94.473)
1. Colegdo Sinopses para Concursos 270.967 (14,59%) 5319 (1512% 1,96% 1.081 (20,55%
2. Colecao Revisago - Questdes Comentadas 96.691 (521%) 1.460 (4,15% 1,51% 166 (3,16%
3. Direito Penal 95.987 (5,17%) 1.148 (3,26% 1,20% 201 (382%
4. Compre Por Colegao 94.821 (5,10%) 295 (0,84% 0,31% 47
5. Direito Processual Civil 90.711 (4,88%) 1.194 (339% 1,32% 201 (382%
6. Direito Civil 76.442 (412%) 890 (2,53% 1,16% 163
7. Direito Constitucional 69.791 (3,76%) 990 (281% 1,42% 126 (2,40%
8. Colecgao Leis Especiais para Concursos 66.587 (3,58%) 1.126 (3,20% 1,69% 183 (348%
. J
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Comeércio Eletronico Ava ngado - Taxa de inclusao de produtos no carrinho
- Posigao do produto no catalogo

Desempenho do produto:

(... )

Visualizagoes da  Visualizagoes de  Produtos Taxa de produtos adicionados em Taxa de compras em relagdo as
Produto lista de produtos detalhes do adicionados ao | relagdo as visualizagoes dos detalhes  visualizagoes dos detalhes dos
produto carrinho dos produtos produtos

140.621 33.477 9,82% 9,09%
Porcen do Porce do P Media de alizacoes: 9,82% (0,00% Media de visualizacoes: 9,09%
1. Vade Mecum JusPodivm (2019.1) - Atualizado até 04/01/2019 1132 (0,81% 1.816 (542% 391 90% 21,53% 13,99%
2. Caderno de Estudos da Lei Seca (2019) 473 (034%) | 1.379 (412% 202 (6,15% 14,65% 11,39%
3. Vade Mecum de Jurisprudéncia - Dizer o Direito (2019) 1.126 (0,80% 683 (2,04%) 87 (265% 12,74% 19,62%
4. Leis Especiais para Concursos - v.2 - ECA (2019) 481 (034%) | 1.188 (3,55% 122 (371% 10,27% 9,09%
5. Sumulas do STF e STJ Anotadas e Organizadas por Assuntos (2019) 855 (061% 302 (0,90% 38 16% 12,58% 26,16%
6. Direito Penal em Tabelas - Parte Geral (2019) 540 (0,38%) 541 62%) 39 19% 7.21% 14,05%




Measurement with Client ID

O 0 0 .4

Google Analytics

Client 1D Client ID Client ID Client ID Unique Visitors

Measurement with User ID

1 7

Google Anadytics

User ID

Unique Visitor
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Termos de Marca

Agrupamento padrao de canais Consulta de pesquisa

I Branded Paid Search juspodivm

N

Branded Paid Search juspodium
KM Branded Paid Search juspodvim

Generic Paid Search vade mecum 2019

R

Branded Paid Search juspodvm

o

Branded Paid Search vade mecum juspodivm

~

ol

Branded Paid Search editorajuspodivm
M Branded Paid Search jus podium

Ml Branded Paid Search editora juspodium
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Métricas Calculadas

ROI % Nao pagos
( {{Receita}} - {{Custo}} )/ ({{Custo}}) {{Reembolsos}} / {{Transacoes}}

% Custo Taxa de Conversdo por Usuario
{{Custo}} / {{Receita}} {{Transacoes}} / {{Usuarios}}
Custo médio por Usuério Visualiza¢Bes de produto por Transagao

{{Custo}} / {{Usudrios}} {{Visualizac¢6es de detalhes do produto}} / {{Transacoes}}
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Importacao de Dados
Pedidos nao pagos (Reembolsos):
4 N
Default Channel Grouping (Agrupamento padrao de canais) Transagoes J' Reembolsos % N&o pagos
1. Organic Search 21,70% (92,13%
2. Branded Paid Search 22,18% (94,15%
3. Generic Paid Search 19,80% (84,07%
4. E-mails Site 36,17%(153,57%
5. Direct 15,63% (66,34%
6. Newsletters 18,75% (79,62% Relatorio de Pedidos ndo pagos:
S A D% Rt caiquedourado.com.br/ga-reembolsos
8. Social 17,72% (7523%
9. Display 48,49%(205,86%
10. Sites de Cupons 11,01% (46,73%
§ 4




Ads Perfo[ymance

brasil
Caique Dourado

Analisar SEGMENTOS de Clientes pode trazer insights extremamente valiosos!

Converteram vs Outros:

Celular vs Desktop Nio converteram

Quanto de atencdo vocé Adquirir trafego é caro e e Cotaram frete vs Ndo cotaram
da para o publico no trabalhoso.

e Utilizaram vs nao utilizaram cupons
celular?

e Passaram pelo remarketing e
compraram vs Nao passaram pelo
remarketing e compraram

Sera que algum canal esta
trazendo trafego de baixa

qualidade?
(e te cobrando por isso)? e Usuarios novos vs recorrentes

e Dia do més (recebimento do salario)
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Crie Alertas! Te ajudarao a agir rapidamente

Site lento (ex: problemas no servidor)

"Tempo medio de carregamento da pagina" maior que 50% do "dia anterior"

Aumento na Rejeicao (ex: produto ficou sem estoque)

"Taxa de Rejeicao" maior que 50% do "dia anterior"

Aumento na Conversao (ex: algum influencer divulgou um produto no instagram)

"Taxa de Conversao" maior que 50% do "dia anterior"
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Relatorios por E-mail

Quill Engage
www.quillengage.com

AdNabu
www.adnabu.com

Relatério por e-mail: Visdo geral do publico-alvo

De caiquedourado@editorajuspodivm.com.br

Para | caiquedourado@editorajuspodivm.com.br

Assunto | Google Analytics: Visdo geral do publico-alvo

Anexos

~ OPGOES AVANGAIL

A PDF v || VisA0 GERAL DO PUBLICO-ALVO |

Diariamente
m
Semanal
Mensalmente
Trimestral

Ativopor | 6

Enviar Cancelar

M E-mail de Editora Judpodivm - X +

< c

& https://mail.google.com/mail/u/(

§ite | Quill Engage Report for Week of Oct. 22 - Oct. 28, 2018

Quill Engage <no-reply@quillengage.com> 30 de outubro de 2018 10:11

Para: caiquedourado@editorajuspodivm.com.br

Impressions
2M
-11% from last week
Aq Cost
from last week

CTR

from last week

saw a 1% decline from the prior week to 140,101 sessions, which is below
your 12-month average of 223,584-sessions. The downturn in traffic was driven by
and , which sunk 5% and 1%, respectively.

M E-mail de Editora Judpodivm - X +
& C & https://mail.google.com/mail/u/0

AdWords Report by AdNabu

support@adnabu.com <support@adnabu.com>
Para: caiquedourado@editorajuspodivm.com.br

abnasy

27 de junho de 2018 10:35

Editora Juspodivm - (Auditoria) 1739769310

Campaign Performance Report For Last 30 Days

Clicks vs Cost graph

8,000 \
2,000
6,000+ |
| 1500
£4,000 g
= 1,000
2,000+ / 500
o |
A\
0 ¥ T T T
Jun 03 Jun10 Jun 17 Jun 24
Campaign ca;’;'::eig" Clicks Cost Conversions Sg::l
[RMKT] Todos os Produtos (exceto RS RS
compradores 30d)_ROAS-4000% enabled | 393 | 55553 | 2300 15.49
[RMKT] Pdblicos Semelhantes_MC-0,20 | enabled | 3 R$ 0.17 0.00 (?%
[RMKT] Cross-Sell/Up-Sell RS
(Compradores 30d)_MC-0,35 enabled | 9 R$26 100 26
2 RS RS
[P] Vade Mecum_eCPC-0,53~1,00 enabled | 1649 350 41 64.00 548
[P1 Tribunais Superiores eCPC-0.30 enabled 17 RS 4.66 0.00 BS,




Quais indicadores medir e que
decisoes tomar a partir deles?



“Medir o que ndo e possivel transformar
em acgoes, é simplesmente perda de tempo”

Gustavo Esteves - Métricas Boss (Amigo, e grande profissional de web analytics)
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Sempre abra o GA com uma pergunta de negocio!

O que estou investigando?

e Muitos clientes estao abandonando o carrinho?

e A maior parte dos meus usuarios vem do sudeste?

e A Ultima campanha de marketing que fiz deu certo?

e Como esta o desempenho mobile do meu site?

e Quais métricas eu preciso analisar para entender esse ponto?

e Como posso melhorar?
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Informacoes demograficas

e Qual a taxa de conversao, receita e valor médio do pedido para cada faixa?

e Afaixa etaria com a maior taxa de conversao combina com sua persona?

e Vocé esta segmentando a faixa etaria correta em seus anuncios e mensagens?

e Por que as pessoas nesse segmento convertem melhor? Sua proposta de valor fala diretamente com eles?

e Teste os textos dos anuncio, segmentacdo por faixa etaria e imagens para que eles correspondam a faixa
etaria que gera mais receita

e Algumas faixas etarias gastam mais com vocé por transac¢do? Tente restringir sua persona ao seu cliente ideal
e mais lucrativo.

e Encontre a faixa etaria com a maior taxa de rejeicao.

e Como vocé pode melhorar a taxa de rejeicdao desse segmento?
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Valor da vida Util (LTV)

Ligue o User-ID!

Valor da vida util (LTV)

Métrica de LTV Periodo de aquisigdo

Receita por usudrio (LTV) ~ + 1 de mar de 2017 - 15 de fevde 2019 ~ Dia Semana Més

Receita por usuario (LTV) nos primeiros 90 dias depois da aquisi¢ao

® Receita por usuario (LTV)

RS 200,00

RS 100.00

\) 0

PR ST TR TR, \\ \2 b o 2 90 L ak a0 9D L A o ad 1% St ok o P
0\(\ 0\(\ 0\& 0“‘" 0\"\ 0\'(‘ A 0\"-‘\ 0\"“\ 0\'(\ X 0\9\ o\?’ % 0\?"10\2‘ "0\?‘ vo\'c‘ VQ\?‘ Y 0\'(‘ b‘{)\'t\ > 0\"‘ 3 0\'(\ o © © ©

Y O 2 A 0 O gl ek o P gl ¢ ® P 10 17 1% 16 0 >
00 gR gR R o 0\2\3 oe 3‘{)\2\ 5 0\2\"0\1\ 0\2\6 0\‘2»“ 0\?»&0\'&00\2‘00\31 0\2\'l 0\2\‘0\2\‘0\2\‘0\2\ oR R gR o
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Analise de Coorte

Remarketing neles!

Semana 0 Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5 Semana 6 Semana 7 Semana 8 Semana 9 Semana 10 Semana 11 Semana 12

Todos os usuarios 100,00% 37,14% 28,48% 18,14% 13,99% 11,35% 9,78% 8,07% 7,25% 1,78%

i jan - jan Ll U mm_ i R e e e o
597 jan s 0102048 jan e e __ i e e o i

27 de jan de 2019 - 2 de fev de 2019

16,14% 11,36% 1441% 1,86%

3 de fev de 2019 - 9 de fev de 2019 100,00% _ 19.29% 1299% 1551% 206%

10 de fev de 2019 - 16 de fev de 2019

i 19'82%

17,50% 271%

17 de fev de 2019 - 23 de fev de 2019 100,00% 4444% -_ 334%

oo [ m 16338

24 de fevde 2019 - 2 de mar de 2019 100,00%

3 de mar de 2019 - 9 de mar de 2019 100,00%

10 de mar de 2019 - 16 de mar de 2019 100,00% 909%
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Paginas mais valiosas

Replique o que tem dado certo!

( )
Titulo da pagina Valor da pagina

1. Editora Juspodivm - Livros de Direito, para Concursos, OAB RS 12,87 (4539%)
2. Minha Conta: Acompanhe seu pedido / 22 Via do Boleto - Editora Juspodivm RS 13,78 (48,58%
3. Vade Mecum JusPodivm (2019.1) - Atualizado até 04/01/2019 JUS0001 - Editora Juspodivm RS 25,91 (91,37%)
4. Carrinho - Editora Juspodivm RS 58,35(205,75%
5. Caderno de Estudos da Lei Seca (2019) JUS0003 - Editora Juspodivm RS 22,08 (77,87%
6. Lancamentos 2019 - Editora Juspodivm RS 17,67 (62,30%)
7. Colegao Dizer o Direito - Editora Juspodivm RS 13,29 (46,85%)
8. Central de Atendimento (SAC, FAQ, Perguntas Frequentes) RS 22,29 (78,58%)
9. CLT - Consolidagdo das Leis do Trabalho (2019) JUS0163 - Editora Juspodivm RS 22,71 (80,07%)
10. Vade Mecum de Jurisprudéncia - Dizer o Direito (2019) DIZ0002 - Editora Juspodivm RS 42,47 (149,74%

. J
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Funis Multicanal

Caminho padrao do agrupamento de canais Caminho da campanha (ou origem/midia)
1. ’ Organic Search ) ‘ Direct ‘ Vgoogle / organici [-(direct) / (none)"
e Quanto tempo? 2. [Directx2)) [ (direct) / (none) x 2 ||

() Quantas VeZES? 3. l Organic Search ) ’ Direct x 2 ” l_google/ organic_ : [—(direct) / (none) x 2 |
- - a. [Directx3 | (direct) / (none) x 3 ||
e (Quantas visitas sao '-:” | f
necessarias? 5. [Direct x 4| [ (direct) / (none) x4 |
® Quais Ca min hos? 6. ’ ‘:’fgé"li!:i Search ) ’ Direct x 3 [ j;google / Organic- ‘ (dlrect) / (none) X 3 i
7 | Organic Search ) yigoogle / organic‘ | Redefinicao de Senhaﬁ\

{

8. | Direct x 5 H (direct) / (none) x54}'
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Conversoes Assistidas r “
Cliqug de as;isténcia/
Agrupamento padrao de canais ultimo clique ou
Coracao do E-commerce! conversoes diretas
1. Direct 1,04
Te ajuda a entender, quais midias trazem um melhor 2. Organic Search 1,83
desempenho, sejam pagas ou gratuitas S Gcneric Paid Search 227

LS Branded Paid Search 1,52

Conversdes Assistidas =
E-mails Site 1,20

Cliques de assisténcia = _
Conversoes Diretas

z
llﬁllll

%

3

6. BEER 3,98

7. 2,29
Cliques de assisténcia > 1 = Midia de Suporte

8. RHuGl 4,98

‘I Social 2,17

Analise as midias que assistem, e ndo as mate!




O GA nao é Last Click!

Email > Adwords > Organico > Direto
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Atribuicao (Ferramenta de comparacao de Modelos)

Time Decay é o principal relatorio para decidir qual estratégia de midia usar:

Ultimo clique n3o direto Desvalorizagdo temporal
Agrupamento padrao de canais
Conversoes ¥ valor da conversio Conversoes Valor da conversdao Desvalorizagao temporal
1. Organic Search 31,34% +
KM Generic Paid Search -14,04% +
4. Direct . 218,96% +
M E-mails Site -48,34% +
6. -29,88% +
7. -44,03% +
: M Sites de Cupons -44 55% +#
9. -31,68% *
10. BELNEL -28,34% +#



ROI, ROAS, CAC, CPC, RPC, Custo por Usuario e Taxa de Conversao por Usuario

Origem/midia % Custo

1. google / cpc 1,70% (69,45%
2. criteo/ cpc 18,96%(773,26%)
3. facebook/cpc 19,61%(799,77%)
4. Post/ Facebook 0,86% (35,18%)

5. Post/Instagram 0,58% (23,73%

6. instagram /cpc 25,54%(1.04

[ Importe os dados de Custo }

ROI

CPC (custo RPC (receita

ROAS por clique) por clique) cusﬂgﬁfigio por
5.873,77% RS 0,19 RS11,19 RS 0,43 (7920%
527,51% RS 0,52 RS 2,75 RS 2,30(426,97%)
510,03% RS 0,24 RS1,21 RS 1,19(221,73%)
11.595,50% RS 0,18 RS 20,78 RS0,12 (21,62%)

17.188,87% RS 0,67 RS11536 RS0,04 (777
391,61% R$ 0,29 RS 1,14 RS 1,10(204,09%

Relatério personalizado:
caiquedourado.com.br/ga-relatorio

Taxa de
Conversdo por
Usuario

14,55%(1
7,80%
4.60%
10,20% (78,45

5,86% (4503%

2,57% (1977%
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Taxa de Conversao e Taxa de Rejeicao

e Monitore a taxa de rejeicao para aumentar sua taxa de conversao

e Observe a taxa de rejeicao das paginas de produto, e o % de adi¢bes ao carrinho

e Fique de olho na pesquisa interna!






Ideias de Teste

Frete:

Site:

_——
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Menu de frete com menos op¢des VS mais
Nome transportadora VS “entrega rapida” e “entrega norma
Prazo em numero de dias VS “até dd/mm/yy”

III

Bloco de reputacdo préoximo ao botdao comprar

Bloco de reputacdo no carrinho (topo)

Bloco de avalia¢bes no carrinho (rodapé)

Menu de categorias fixo no cabecalho x expansivel (a0 passar o mouse
Com e sem bloco de avalia¢gdes no rodapé

Ordenacao por mais vendidos x lancamentos

Titulo de landing page dindmico (usando "value track")

Exibir telefone do SAC x nao exibir

Caique Dourado

|deias de testes:
caiquedourado.com.br/ga-testes
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Ideias de Teste

Fotos do produto: produto simples vs com modelos reais
Catalogo com botdao de comprar x sem botdao de comprar
Catalogo com opc¢ao de adicionar ao carrinho (sem abrir o produto)
Quantidades de produtos diferentes no catalogo

Selo "mais vendido" no catalogo/pagina do produto

Selo de frete gratis no catalogo/pagina do produto

Landing Pages com banner no topo (imagens com o produto em
uso, no intuito de estimular o desejo)

Cores diferentes de botdo comprar

Cotacdo de frete na pagina do produto vs sem

Cupom de desconto mais visivel vs menos

Banner no produto (ou carrinho) indicando que ha 7 dias para
devolucdo gratis (avaliar se o aumento na taxa de conversao
justifica um possivel aumento no volume de trocas)

Caique Dourado

|deias de testes:
caiquedourado.com.br/ga-testes



Ads Perfo[ymance

brasil

- Caique Dourado

Entreviste o visitante

B FINALIZAR COMPRA

O que lhe impediu de finalizar a compra?

Horario de atendimento: Segunda a sexta: 0¢ Not using Hotjar yet?




Ads Perfo[ymance

brasil
Caique Dourado

Entreviste o visitante

PARABENSI! SEU PEDIDO ESTA FINALIZADO.

Seu pedido foi registrado com sucesso

H.::‘._‘t:‘_ 7i T ziT \j a .j‘ _;‘ ——-v‘ ; :?,} Mmomento acessanao "Minha conta A parte supe e
Anote o nimero do seu pedido: 12045058
e se noreply@editorajuspodivm.com.br ndo esta bloquea

CONTE-NOS: POR QUE REALIZOU ESSA COMPRA?

Exemplo: Se preparar para um concurso, estudar direito penal, etc.

ENVIAR MENSAGEM



Dashboard em Tempo Real para
Acompanhamento do seu E-commerce

caiquedourado.com.br/ga-dashboard




Obrigado!

Duvidas? ckdourado@gmail.com



